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Werbung an Schulen:
,Finanzielles Zubrot*

(bko) Nachdem es fiir Schulen nunmehr die Méglichkeit gibt, Gelder tiber Wer-
bung zu akquirieren, gibt es in Vorarlbergs Schulen schon einige Ansétze, dies
auch zu niitzen und sich damit ein Zubrot far Schulbedar{ zu verdienen.

Seit 1996 st es fiir Schu-
len gesetzlich miglich,
wirtschaftliche Koopera-
tionen mit Betrieben ein-
zugehen und damit Ein-
nahmen zu erzielen. Es
ging darum, so die fiir
Schulfragen in Vorarlberg
zustindige Landesritin
Eva Maria Waibel, .ganz
prinzipiell Sponsoring zu
ermiglichen”,

Beschriinkungen  gibt
es hinsichtlich der Wer-
beprodukte. Dinge, die
die Perstinlichkeil der Ju-
gendlichen  beeintriichti-
ren kinnten (wie Sekten,
destruktive Kulte), diirfen
ebenso wenig  beworben
werden wie Produkte, wel-
che Sucht oder suchtihn-
liches Verhalten zur Folge
haben kiinnten (Alkohol,
Dirogen, Tabak u. a.).

Erste Untersuchungen
tiber Schulsponsoring ha-
ben ergeben, dall iiber
achtzig Prozent der fister-
reichischen Schulen am
Jinangiellen Zubrot® in-
teressiert sind. Besonders
attraktiv fiir Firmen sches-
nen HTL, gefolgt von
AHS, Berufsschulen und
HAK zu sein,

Situation im Lindle

Recht unterschiedlich
haben Vorarlbergs Schu-
len auf die Lockerung des
Werbeverbots  reagiert.
Die Handelsakademie in
Feldkirch ist bereits vor
einem halben Jahr mit der
Wiener  Werbeagentur
wSchulwerbung® in Kon-
takt getreten und hat an-
fang= in beschrinktem
Avsmall mit Flakatwer-
bung begonnen, erzihlt
Direktor Helmut Braun,

LDie vorher hiiBlichen
Winde in den Gingen
sind durch die Plakate
schiiner geworden.” Ne-
gative Reaktionen habe es
bisher nicht gegeben,
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Immer Gfter zieren Werbeplakate die Mauem von Schulgebiuden, nicht ganz unum-
stritten, aber als ,finanzielles Zubrot® im Land anscheinend sehr begehrt.

Rickmeldungen gab es
entweder positive oder
gar nicht. Die Einnahmen
aus den Werbeaktionen
machen einen schiinen
Betrag” aus, der fiir die
Anschaffungvon PCsoder
fiir Wetthbewerbe herge-
nommen wird,

[Me Vertriige mit der
Werbeagentur sind durch
den Landesschulrat {iber-
priift und ahgesichert,
~in Angebot, das aller-
dings nicht verpilichtend
fiir die Schulen ist®, wie
Landesritin - Waibel er
leliirt.  Derzeit zieren Pla-
kate mit Reklame fiir Han-
dys, Labello oder Libro die
Mauern des Schulgebiiu-
des in Feldkirch, Insge-
samt hidlt Direldor Braun
die Werbung an Schulen
fiir ,eine wichtige Sache®,
einfach deswegen, weil
das offizielle Bundeshud-
get knapp bemessen sei,

Ahnlich argumentiert
der Lehrer Willried Ma-
schler vom BG Bludenz.
Viel Werbung sei notwen-
dig, wenn das Bundesmi-
nisterium seine Aufgaben

nicht erfiille. Allerdings
sieht er die ganze Angele-
genheit nicht so rosig,
weil es immer schwieriger
wird, Werbung an die
Schulen zu bekommen,
Und .alles Bt sich bei
Schulen nicht tiber Spon-
soring machen®.

In Planungsphase

In Flanungsphase, was
Werbung betrifft, befindet
sich nach Auskunft von Di-
rektor Paol Ulmer die
HTL Bregenz. Es gebe
verschiedene  Anfragen
von Firmen, die derzeit
aber noch recht zorick-
haltend behandelt  wiir-
den. Dies hingt damit zu-
sammen, dall das Einrich-
tungskonzept des neuen
Gebdudes erst stehen soll-
te, bevor weitere Schritte
Richtung  Plakatwiinde
und dergleichen iiberlegt
werden. Mit einer Firma
wgibtes allerdings schon ei-
nen Vertrag, Ab Februar
wird ein beweglicher Post-
kartenstiinder aufgestellt
Insgesamt wiirde man
die Angelegenheit ins Au-

ge fassen. Sie kiinnte be-
lebend sein”, so Direklor
Ulmer.

Wermer  Bundschuh,
Lehrer am BG Dornbirn,
sieht die Sache etwas dif-
ferenzierter.  Persdnlich
hat er Bedenken gegen
die Entwicklung, die er
nicht unhedingt fiir wiin-
schenswerl halt.  Aufer-
dem sind fiir ihn die Sum-
men, um die es bei Schul-
werbung geht, zu gering,
um daraul nicht verzich-
{en zu kiinnen. An seinem
Arbeitsplatz gibl es mit
der Sparkasse einen (e-
neralsponsor,

Mehrheitlich scheint
die Werbung fiir die Schu-
len des Landes eine will-
kommene Mighchkeit fir
eine zusitzliche Finanzie-
rung von schulischem Be-
darf zu hieten — allerdings
ist auch der Yorwurf hiir-
bar, daff das zustindige
Bundesministerium  hier
¢ine  Regelung erlassen
hat, die dazu dient, eige-
ne Unzulinglichkeiten zu
verschleiern und Verant-
wortung abzuschichen.



